MANUAL CORPORATIVC



INDIC=



PRESENTACION LOGOTIPO 2
CONDICIONANTES 3
LOGOTIPO S
JUSTIFICACION DEL LOGOTIPO..i 6
LOGOTIPO SECUNDARIO. s &
CONSTRUCTIVO ¥ AREA DE RESPETO...ce 10
TAMANOS MINIMOS s l
PALETA CROMATICA 14
COLORES CORPORATIVOS..cves 15
VERSION A UNA TINTA/MONOCROMATICA.......... 17
USOS INCORRECTOS..vvssssss 21
SOBRE FONDO COLOR . 23
USO TIPOGRAFIAS 26
TIPOGRAFIA PRINCIPAL oo 27
TIPOGRAFIA SECUNDARIA .o 29
DISENOS ¥ MERCHANDISING 31
DISENO PRIMERA EDICTION. . 32
USO EN INSTAGCRAM. .o 33
USO EN MUPT .. 34
MERCHANDISING. ..o 35



PR=CENTACON D=L LOGOTIRC

Este manual reune Llas herramientas  basi-
cas para el correcto uso y oplicacion grofica
de Lla marca Around Space en todas sus Posi-
bles expresiones. Ha sido realizado pensando
en las necesidades de Todos Llos responsables
de Interpretacion, presentocion, comunicacion
Y oplicar La marca a dferentes compos.

Es un trabajo de equipo, en el hacemos de Around
Space una gran manrca.

Around Space, es una empresa dedicada a organi-
zar eventos de musica techno con di's internaciona-
Les, conuna expenriencia 3609, el publico va a poder
VVir una experiencia cercana al dj y estar alrede-
dor del mismo sin ningun tipo de barrera.

La marca Around Space esta construida a base de
un Logotipo con dos tipografios vy colores distintos e
incluye dferentes variantes depende de donde se
vaya a integrar.



CONDICIONANT =D

Debe de funcionar bien enformatos horizontoles
v verticales

Debe de funcionar bien para pantallas, pero
tombien para impresiones para todo tipo de
cartelerio

Tener varias variantes para poder adaptarse
Debe de verse correctamente ante imoagenes
EL Logotipo es opcional incluir stogan

Las imagenes deben de ser de tonos oscuros
cuaondo se incrusta el Logo.

ARQUND SPAC=






HQC QN e



USTIFICACION D=L LOGCOTIPC

Lo marca Around Space se ha disenado con un Lo-
golipo, diferenciandose con dos textos, una tipogra-
fia Around Space y con otrao, festival.

Se ha disenado de una forma futurista y modernag,
integrandose en Los estilos actuales de Lla musica
electronicay la cultura techno enla decada acual.

También se ha disenado unisotioo para Llas diferen-
tes adoptaciones sequn donde se vaya a utilizar.

Tanto el Llogotipo como el isctipose deberan res-
peltar y usar correctamente.



AN

ARQUND SPPAC=

A




LOCOTIPC Z=CUNDARIC

Cuondo el Llogo llegue a sus tamanos minimos, este
Mismo se adaptard en varios versiones, omitiendo
Lo palabra Festival .

A continuacion, se muestran estas adaoptaciones.
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CONTRUCTIVC D=L LOGCOTIPC Y ARZA D=

FParo asegurar La excelente oplicacion vy percep-
cion del Logotioo entodos Los soportes y formatos,
se ha determinado un costructivo area de respeto
que establece una authomia visual.
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TAMANQS MNIMQOS

A\ continuacion, se indica Los tamaoanos minimos para
cada version del logotipo, estos tamanos indicon
cuanto es el minimmo al que se podrd imperimiir el
Logo
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COLOR=L CORPORATIVOD

EL color es un componente fundamental de La iden-
tidad visual de Around Space y contribuye de ma-
nera esencial a sistematizar sus comunicaciones.

Cada color se adaptard sequn el formato en que
se utllice, por eso se ha especificado en RGEB, CMYK
v el numero hexadecimal.



Verde

RGB 162, 208, 66
CMYK 37,0,64,0
HEX#BODOLL

Azul

RGB 22, 21, 233
CMYK @3, 76,0, O
HEX #1615
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VZTION A UNA TINTA Y MONCCROMATICA

EL logotipo a una tinta, serd reproducido como
una tinta continua, sin ningun tipo de detales, como
graduaciones o sombras. Cuando prescindamos
de la escala de grises, utilizaremos La version
mMonocromatica.

Lo escala de grises, La utlizaremos cuando ten-
gomos que prescindir del Logo a color.
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Version monocromatica
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UZQCL NCORR=C/CL

EL Logotipo tiene unas medidas v proporciones de-
terminadas por Los criterios de construccion, jerar-
qQuia vy funcionalidad.

En ningun caso se podrd modificar de Los tamaonos
V proporciones que se indican.
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SC3R= rONDC D= CCOLOR

A continuacion, podemos ver un ejemplo del Logo
sobre una imagen, de esta forma, podemos ver
comMo quedaria y ver La importancia del mismo, so-
ore una imaogen.



ARQUND SPACE

FESTIVAL

25



;
b
i
t




oSO TIPCGRAFIAS
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TIPCGRAFIA PRUANCIPAL

La tioograofia principal es La Modulus regural, tam-
bien se puede utilizar su varionte Modulus Bold



Modulus

ABCDEFGHLIKLMNOPQRS TUVWXY /
aocdefghijklmnopgrstuviuxyz
123456 /890\0#pHE™?

Modulus bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXY Z
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
12345678900#$%&*?
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TIPOGRAFIA S=CUNDARIA

La ticogrofio secundarias tambien se encuentra en
el Llogo vy es Lo que mayor tamaono tiene, pero esta
se utilizara en titulos princioales v otro



ATCOM R=CuLAR

ABCDEFGHIJUKLMNOPQRSTUVWXY Z
A3CO=rOIHIJKLMNCOPCRD T W VWXY L
1234567 890'10#%%&™?
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DIS=NC PRAM=RA =DICION
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VALENCIA

EL "=CHNC =N 360°

CHARLOTTE
DE WITTE

JOHN SUMMIT CLAPTONE

FISHER



UZC =N NZTAGRAM

ACUND SPACE -

CHARLOTTE

DE WITTE

JOHNSUMMIT CLAPTONE

FISHER
@) wonsnsrn. fomscmomne,  § sovesscoi

35



36

UZC =N MUPI

"& R | .‘ "i?:;"‘lildw -I '-.':'
gin 5 82 e

- - SESE

AQCU\D ‘-_P/\C-— 2 |

FESTIVAL “

99
VALENCIA

EL T=C4NC =N 380"

CHARLOTTE
DE WITTE

SUMMIT CLAPTONE |

FISHER




M=RCIHANDIZING

37



36




39



Q

UNDER
UNDER
UNDER

GROUND
GROUND
GROUND




=ClING

wTIC

IZ D==P
IN MY
S50

41



ARQCUND SPPAC=

FESTIVAL



